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Wymagania wstepne

Student zna podstawowe pojecia dotyczgce przedsiebiorstwa w gospodarce rynkowej i posiada
podstawowg wiedze na temat wspotpracy biznesowej. Posiada umiejetnos¢ rozumienia i analizowania
podstawowych zjawisk spoteczno-ekonomicznych oraz jest gotowy do podejmowania dziatalnosci
przedsiebiorczej. Jest Swiadomy gtéwnych wyzwan stojgcych przed elektronikg i telekomunikacjg w XXI
wieku. Wykazuje gotowos¢ do rozwijania swojej wiedzy i umiejetnosci oraz che¢ pracy zespotowe;.

Cel przedmiotu

Celem studiow jest zdobycie wiedzy oraz nabycie umiejetnosci i kompetencji w zakresie: zrozumienia
istoty, zasad i prawidtowosci zarzadzania firmg informatyczng; podstawowych poje¢ funkcjonowania
biznesu w gospodarce rynkowej; nowych trendéw w komunikacji przedsiebiorstwa z klientami:
customizaciji, grywalizaciji itp.; podstawowych aspektéw konkurencyjnosci przedsiebiorstwa w gospodarce
opartej na wiedzy; modelowania biznesowego i stosowania zasad tworzenia modelu biznesowego dla firmy
IT; wptywu systemow i sieci teleinformatycznych na rozwoj spoteczenstwa informacyjnego / Przemystu 4.0.

Przedmiotowe efekty uczenia sie



Dostepne sg ttumaczenia
brak

| hope this email finds you well.

As we continue to advance our plans for upcoming projects and contracts for the 2025-2028 period, Qatar
Airways is reaching out to trusted suppliers like yourself to explore potential partnerships. We are
committed to working with organizations that share our values of excellence, reliability, and innovation.

We would like to invite your esteemed company to express interest in partnering with us for these projects.
To initiate the process, kindly request the Qatar Airways Vendor Questionnaire and Acknowledgement
Form, which are required to evaluate your qualifications and facilitate the onboarding process.

We look forward to the possibility of collaborating with you on these exciting ventures.

Best regards,
Zobacz stownik
4/5000

lack

| hope this email finds you well.

As we continue to advance our plans for upcoming projects and contracts for the 2025-2028 period, Qatar
Airways is reaching out to trusted suppliers like yourself to explore potential partnerships. We are
committed to working with organizations that share our values of excellence, reliability, and innovation.

We would like to invite your esteemed company to express interest in partnering with us for these projects.
To initiate the process, kindly request the Qatar Airways Vendor Questionnaire and Acknowledgement
Form, which are required to evaluate your qualifications and facilitate the onboarding process.

We look forward to the possibility of collaborating with you on these exciting ventures.

Best regards,

Zobacz stownik

4/5000

lack

1172 /5 000

Wiedza:

1. Zna podstawowe zasady i prawidtowosci zaktadania firmy IT.

2. Posiada wiedze o podstawowych aspektach konkurencyjnosci firmy w gospodarce opartej na wiedzy.
3. Zna nowe trendy w komunikaciji biznesowe;j ICT.

4. Posiada wiedze o zasadach tworzenia modelu biznesowego firmy IT.

Umiejetnosci:

1. Potrafi zdefiniowaé i przeanalizowa¢ cechy przedsiebiorcy / menedzera / pracownika.

2. Potrafi stworzy¢ koncepcje modelu biznesowego dla innowacyjnego rozwigzania ICT.

3. Potrafi wykorzystaé¢ zdobytg wiedze do praktycznych rozwigzan.

4. Potrafi korzystac¢ z danych ze zrédet wtérnych i krytycznie reagowaé na wyzwania ICT gospodarki
rynkowe;.

Kompetencje spoteczne:

1. Potrafi pracowac¢ w zespole i by¢ otwartym na sugestie innych cztonkéw zespotu.

2. Jest Swiadomy gtéwnych wyzwan stojgcych przed elektronikg i telekomunikacjg w XXI wieku oraz ich
wptywu na rozwéj spoteczenstwa informacyjnego. 3. Jest Swiadomy ograniczen swojej obecnej wiedzy w
zakresie ICT i zobowigzuje sie do dalszego samoksztatcenia.

4. Wykazuje odpowiedzialno$¢ za projektowane systemy ICT. Jest Swiadomy zagrozen, jakie stwarzajg one
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dla jednostek i spotecznosci, jesli zostang niewtasciwie zaprojektowane lub wyprodukowane.

Metody weryfikacji efektéw uczenia sie i kryteria oceny
Efekty uczenia sie przedstawione wyzej weryfikowane sg w nastepujgcy sposob:

Przedstawione powyzej efekty ksztatcenia weryfikowane sg w nastepujacy sposob:

Wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne nabyte podczas wyktadu weryfikowane sg poprzez jedno
60-minutowe kolokwium, przeprowadzane na ostatnich zajeciach. Sktada sie ono z 25-30 pytan (testowych
i otwartych) o zréznicowanej punktacji w zaleznosci od poziomu trudnosci. Zaliczenie od: 60% punktow.
Zagadnienia i materiaty, na podstawie ktorych przygotowywane sg pytania na kolokwium, zostang
przestane studentom drogg mailowg za posrednictwem uczelnianego systemu poczty elektroniczne;j.

Ocene koncowg mozna podwyzszy¢ za aktywny udziat studenta w wykfadzie problemowo-konwersacyjnym.

Tre$ci programowe

343 /5000

Zasady i wymogi zaktadania dziatalnosci gospodarcze;j.

Rola przedsiebiorczosci, innowacyjnosci i kapitatu intelektualnego we wspotczesnym rozwoju spoteczno-
gospodarczym na poziomie mikro i makro.

Podstawowe aspekty konkurencyjnosci przedsiebiorstw i strategie konkurencyjne.

Trendy w komunikacji biznesowe;.

Koncepcje modeli biznesowych dla innowacyjnych rozwigzan.

Tematyka zaje¢

Program kursu obejmuje nastepujgce zagadnienia:

1. Istota, zasady i wymagania dotyczace zaktadania dziatalnosci gospodarczej w sektorze ICT.

2. Przedsiebiorczo$¢ i kompetencije przekrojowe.

3. Wybrane koncepcje funkcjonowania przedsiebiorstw w gospodarce rynkowe;.

4. Podstawowe aspekty konkurencyjnosci przedsiebiorstwa w gospodarce opartej na wiedzy.

5. Uwarunkowania wewnatrzorganizacyjne i czynniki zewnetrzne. Wspdtczesne strategie konkurencyjne.

6. Trendy w komunikacji biznesowej: customizacja, grywalizacja itp.

7. Zasady generowania modelu biznesowego inspirowanego potrzebami klienta (metoda Business Model
Canvas i Lean Canvas).

8. Definiowanie/generowanie unikalnej propozycji wartosci dla potencjalnych klientéw — z wykorzystaniem
narzedzia Value Proposition Canvas.

9. Zastosowanie metody Design Thinking w projektowaniu rozwigzania biznesowego.

10. Wyzwania w obszarze ICT w XXI wieku i ich wptyw na rozwdj spoteczenstwa informacyjnego.

Metody dydaktyczne

Wyktad: prezentacja multimedialna ilustrowana przyktadami, studiami przypadkow; wyktad problemowy
(dyskusja na temat rozwigzania danego problemu), wyktad konwersacyjny (dyskusja moderowana przez
wykfladowce).
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Bilans naktadu pracy przecietnego studenta

Godzin ECTS
taczny naktad pracy 60 2,00
Zajecia wymagajgce bezposredniego kontaktu z nauczycielem 40 2,00
Praca wtasna studenta (studia literaturowe, przygotowanie do zajec 20 0,00
laboratoryjnych/éwiczen, przygotowanie do kolokwidéw/egzaminu,
wykonanie projektu)




